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List of Articles



Print (International)

Mousse Magazin, Art of the Interzone 7.10.2024

Print (Local)

Münchner Merkur, Bussi! 14.2.2025

Süddeutsche Zeitung, Küss‘ mich oder ich lösch‘ dich, 18.2.2025

Abend Zeitung, Singende Pilze, digitaler Kompost, 21.2.25

Kunst Rundgang, Gegenwartsdiagnosen, März 2025

In München, Kiss Kiss Kill Kill, März 2025

Mein München, Riechen, fühlen und sehen, 26.3.25

In München, Eine Reise ins Unbekannte, 4.5.25

Mousse Magazine, 4.5.25

Print (National)

Missy Magazin, Verflochtene Welten, Januar 2025

Monopol, Januar 2025

Art Saison, Februar 2025

L.MAG, Diverse/s Schauen, 4.3.2025

Artline, März.2025

Kunstforum, 5.4.25

Artline, Endzeitstimmung mit Lieferdienstrobotern, April 2025

Kunstmagazin Parnass, April 2025

Weltkunst, April 2025

Tagesspiegel, Datenmüll und andere Wucherungen, 3.6.25

Weltkunst, Juni 2025

In München, Juni 2025



Online (International)

Artsy, 9.1.25

Berlin Art Link, 10.1.25

Alto Adige Innovazione, 11.1.25

München.de, Wie fiktionale Welten entstehen, 23.1.25

FAD Magazine, 30.1.25, Part 1

Berlin Art Link, 31.1.25

e-flux, 12.2.25

Head Topics Deutschland, KI und Datenmüll im Museum, 16.2.25

What‘s on UK, 18.2.25

dreamideamachine ART VIEW, 19.2.25

Art daily, 19.2.25

Mousse Magazine, 20.2.25

Wazup Naija, 22.2.25

Art Basel, How I became an artist, 28.2.25, Part 1

Schön! Magazine, digital borderlands, 31.02.25

Buradabiliyorum.com, 4.3.25

frauenfinanzseite.de, 12.3.25

CNA, 14.3.25

Vogue Deutschland, 1.4.25

Süddeutsche Zeitung, 4.4.25

Kunst Mag, Ganz großes Kino 13.4.25

Donaukurier, verstörende Zukunftsvisionen, 24.4.25

„Whats poppin!“, On Shu Lea Cheangs software logic 8.5.25

Marie Claire Germany, Kunst neu codiert, 11.6.25

Hyperallergic, Art of Hacking, 2.7.25

Marie Claire Taiwan, 7.7.25

DSCENE, 1.8.25

TV

Bayrisches Fernsehen Nord, 13.2.25

ARD Alpha, 16.2.25

3SAT Kulturzeit, 28.2.25

Radio

Deutschlandfunk Kultur, 3.3.25

Bayern 2, 14.2.25

SR 2 Kultur, 15.2.25

Deutschlandfunk Kultur, 16.2.25

Deutschlandfunk Kultur, 18.2.25

Deutschlandfunk Kultur, 16.7.25
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Shu Lea Cheang. Kiss Kiss Kill Kill
14.2.25 – 3.8..25 
Report Digital Communication

Website:

Exhibition page: https://www.hausderkunst.de/eintauchen/shu-lea-cheang-kiss-kiss-kill-kill

- 20.443 page views on the German exhibition page
- 2.790 page views on the English exhibition page

During the exhibition period, hausderkunst.de recorded a total of 619.553 visitors.

Instagram: 

o 10 posts with up to 1.025 likes, reaching 16.473 accounts (plus 3 posts mentioning the
exhibition)

o The most popular post:

https://www.hausderkunst.de/eintauchen/shu-lea-cheang-kiss-kiss-kill-kill
https://www.hausderkunst.de/


o 2 Reel with up to 17.187 views and 429 likes
o The most popular reel:

TikTok:

o 4 videos with up to 14.674 views and 382 likes
o The most popular video: 
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